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Introduccion

Este Manual de Identidad Visual de UniCIEO establece las directrices para el uso coherente y adecuado de los
elementos graficos institucionales en todos los canales de comunicacion, tanto fisicos como digitales.

Su proposito es fortalecer la identidad de la universidad, promover la transparencia y proyectar conflanza ante
la comunidad académica y la ciudadania, en cumplimiento de lo dispuesto en la Ley 2345 de 2023.

Esta version actualizada reemplaza el documento MIC 2022-2, incorporando mejoras fundamentadas en estudios
e percepcion de marca, analisis estratégico (DOFA y CAME) y tendencias actuales de diseno. Con ello, UniCIEO
reafirma su compromiso con la excelencia academica, la innovacion y la mejora continua.




Proposito de la gestion de marca

Preservar y proyectar la esencia de UniCIEO,
manteniendo su prestigio como un simbolo
de calidad y compromiso con la formacion

odontologica.

Este Manual esta dirigido a
Equipos de comunicacion, creativos, aliados

estrategicos, gestores de contenido y
relacionamiento al interior.



Historia

La Fundacion Universitaria CIEO “UnICIEQ", ubicada en Bogota, Colombia, es una institucion sin animo de lucro
dedicada a la formacion de odontologos especialistas. Fundada como Fundacion CIEO en 1984 mediante
Resolucion 12738 del Ministerio de Educacion Nacional, comenzo ofreciendo programas de especializacion en
convenlo con la Universidad Militar Nueva Granada. En 2010, tras consolidar su experiencia academica, calidad
docente e infraestructura tecnologica, obtuvo la personeria juridica como Fundacion Universitaria CIEO “UniCIEQ"

(Resolucion 6168).

Su mision es formar profesionales eticos y responsables en ciencias odontologicas, mediante
experiencias de aprendizaje flexibles y de calidad, conectadas con la ciencia, la tecnologia y las dinamicas territoriales.

Su vision para 2027 es ser una Institucion de alta calidad en Colombia, reconocida por integrar practica, iInvestigacion
y tecnologia en entornos diversos, promoviendo la responsabilidad social y la salud publica.



Este Manual busca

Garantizar
coherencia
visual

Que la marca siempre se vea
igual y transmita el mismo
mensaje, sin iImportar donde
0 como se use (digital,
fisico, eventos, publicidad).

Proteger la
Integridad
de la marca

Evitar usos incorrectos del
logo, colores, tipografias,
esloganes, o cualquier otro
elemento visual que pueda
danar o confundir la
percepcionpublica.

Facilitar la
aplicacion
practica

Dar herramientas claras a
disenadores, proveedores, agencias
de publicidad y personal interno
para crear piezas alineadas
con la identidad de la
Institucion.



Nuestra marca



Herenclia de Marca

UnICIEO nace como una Institucion que rompe esquemas tradicionales en la ensenanza odontologica en
Colombia, consolidandose como un espacio académico especializado que prioriza la practica, la iInvestigacion
y la conexion con la realidad soclal. Su legado se basa en la valentia de sus fundadores para construir una
universidad centrada en la experiencia profesional, y en su compromiso con la innovacion educativa, el
desarrollo humano y la mejora de a salud publica.

La herencia de UnICIEO no solo esta ligada a su excelencia académica, sino también a su voluntad de
transformar el contexto social y profesional del pais mediante la formacion ética y especializada de sus
egresados.



Valores de Ma_rcg

UNICGIEG

Curiosidad Compromiso humano

Fomenta la iInnovacion y el pensamiento O
critico como motor del aprendizaje y
la evolucion profesional.

Promueve una conexion ética y empatica con las
personas, orientada al bienestar colectivo.

Pertenencia desde
la diversidad

Construye una comunidad inclusiva que valora las
diferencias y fortalece el sentido de identidad
Institucional.

Valentia

Impulsa a desafiar o convencional
para transformar la practica odontologica
con decision y liderazgo.




Elementos de
NEY:




Logo

La identidad visual de la Fundacion Universitaria CIEO “UniCIEQ" esta conformada por su isologotipo, paleta de colores,
tipografias, elementos representativos e imagenes. Sus usos construyen la imagen de marca de la Universidad en
medios tradicionales y digitales.

La Coordinacion de comunicaciones implementa y hace cumplir los lineamientos aqui estipulados.

El 1Isologotipo sera utilizado como principal simbolo corporativo. El logo de UnICIEO encarna la esencia de nuestra
institucion dedicada a la excelencia en la formacion de odontologos especialistas.

Presenta a un estudiante, capturado desde una perspectiva superior, profundamente inmerso en un libro abierto sobre
una mesa, simbolizando la busqueda del conocimiento y el rigor académico. El color negro predominante refleja la
resiliencia y las luchas que la universidad ha superado en su historia frente a otras instituciones, destacando su
fuerza y determinacion. Este simbolo se acompana del nombre UniCIEO, escrito en una tipografia contemporanea 'y
legible, que combina fuerza, dinamismo y cercania.



Uso principal

El logo debe usarse en su version vertical, esta debe
ser la primera opcion en comunicacion, respetando
cada una de sus formas sin lugar a alteraciones de

niNgun tipo.

Uni CIEO



Uso secundario

OUnicieo

Como opcion secundaria y solo en casos excepcionales,
podra usarse |la version horizontal en su uso completo o reducido.
Este uso es frecuente en cobranding, merchandising, senalizacion. etc..




Planos Tecnicos

Especificacion geométrica y areas de reservas

El logosimbolo se construye con base en la Unidad “U"
que refiere a la altura de la letra y de ahi se toma la
proporcion para la geometrizacion.

La marca siempre debera conservar un espacio de
seguridad que corresponde al area formada por la

medida de referencia "U". Este espacio debe respetarse Zlm C I EO

para asegurar la legibilidad y limpieza de la marca. U

= -
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Tamanos Permitidos

Minimo

Se debe respetar el tamano minimo del isologotipo

para asegurar siempre su legibilidad, tanto en medios
impresos como en medio digitales

Uni CIEO
Medios Impresos 1,4cm
Medios Digitales 72 pixeles

O Uni cieo

2cm

100 pixeles



Versiones de la marca

Uni CIEO

La aplicacion de la marca para tfondos
de color plano oscuro o tramas,
fotogratias y/o textos que generen
contraste. La marca unicamente

se utilizara en blanco y negro.

Sobre color oscuro

Uni CIEO

O

Uni CIEO

La aplicacion de la marca para fondos
de color plano oscuro o tramas,

fotografias y/o textos que generen
contraste. La marca Unicamente

se utilizara en blanco y negro.

Sobre color claro

O

Uni CIEO




Usos no permitidos

El logosimbolo de la Universidad debe ser usado bajo Z lM CI EO @ ﬁ)*;r::;;rb'g‘IgOmPOS'c'on del
l0s parametros descritos en este manual; el uso

iInadecuado del Logosimbolo de la Universidad desvirtua
su Imagen, y compromete la credibilidad de la institucion,
por lo cual no es permitido bajo ninguna circunstancia.

Anadir sombras , bisele u otros
efectos visuales.

Uni CIEO

Cambiar proporciones del logosimbolo

uni/ CI EO por cualquiera de los casos.

Usarse sobre fotografias o fondos
de color que afecten la lectura de la
marca.

u" l‘ C I EO Cambiar los colores institucionales

No recorte las siglas o el texto
del escudo.




Resolucion 12220 Aplicaciones

Vigencia: Desde el Tro de septiembre de 2016

"Expedir reglamentos para la publicidad realizada por las instituciones de educacion superior en los distintos medios
de comunicacion, con el n garantizar que toda la comunidad educativa y demas ciudadanos reciban informacion clara,
objetiva y veraz por parte de las instituciones de educacion superior y que estas cuenten con una normatividad que

es permita disenar sus pautas publicitarias de conformidad con las normas que rigen la materia y que respondan a
las necesidades actuales.”

PROPOSITO

Por la cual se regula la publicidad que realizan las instituciones de educacion superior (IES).

La oferta y publicidad de los programas académicos activos debe ser clara, veraz y corresponder con la informacion
registrada en el Sistema Nacional de Informacion de la Educacion Superior (Snies).

Esta Resolucion obliga a todas las instituciones de educacion superior (IES) en Colombia a emplear la leyenda:
VIGILADA MINEDUCACION en todos los documentos relacionados directamente con los derechos pecuniarios y

en todas las piezas graficas y de comunicacion que tengan un fin publicitario definido o circunstancial en las
plataformas tradicionales y digitales empleadas por la IES.

Siempre que se reconozca la existencia de la IES se debe aplicar esta leyenda de manera visible y legible para el usuario.
El diseno estipulado para la leyenda en las piezas de Uninorte es:

Fuente: Arial Narrow Texto estilo titulo

VIGILADA MINEDUCACION




Colorimetria

CMYK: 40-20-20-100
HSB: 125%-0,2%-9%

CMYK: 10-100-100-10
HSB: 355%-93%-83%

RGB: 212-14-30 RGB: 23-23-23
HEX:#D40E1E HEX:#171717
Rojo Institucional Negro Institucional
100% 80% 60% 40% 20% 100% 80% 60% 40% 20%
Degradado Degradado
Pantone: 1795 Pantone: Hexachrome BlckC

Los colores del LOGO UnICIEO deben usarse en modo CMYK para formatos impresos y RGB para medios digitales.
No se debe usar un perfil de color diferente ni alterar ninguno de los codigos aqui descritos, ya que se incurriria en una mala
aplicacion de los mismos.



Tipografia Corporativa
Fuente principal

Lucida Calligr
ABC.abc.123 (editada)

Lucida Calligraphy (version editada) es la tipografia principal de
UniCIEQ. Representa una voz visual distintiva, moderna y profesional,
alineada con nuestra personalidad de marca: innovadora, valiente,
humana y comprometida. Su diseno estilizado y estructurado aporta
identidad, fuerza y elegancia a las piezas institucionales.

Roboto Bold
ABC.abc.123 (Font Family)

Roboto Bold acompana a la tipografia principal en contenidos

que requieren claridad, accesibilidad y contraste visual,
especialmente en entornos digitales. Es ideal para subtitulos,
destacados, botones, llamados a la accidn y piezas informativas,
manteniendo un equilibrio entre lo técnico y lo funcional.



Estilo fotografico

La fotografia es una herramienta visual poderosa que favorece y exalta la identidad, Fotografia publicitaria

Este estilo fotografico es el utilizado como carta de presentacion

Imagen y marca Institucional a nivel interno Yy externo. TG _ _
de la oferta académica UniCIEQ, debe reflejar cada uno de los
Fotog rafia de campo valores Institucionales y capturar la esencia misma del programa.
Los modelos o protagonistas de estas imagenes deben ser de
Fotografia en accion, debe tener siempre a los protagonistas en el preferencia personajes reales, miembros de nuestra comunidad.
plano general. No olvide que para que una imagen sea publicada, Se caracterizan por sonrisas amables y miradas que transmitan

sentimientos y emociones con la audiencia, siempre deben

estar en locaciones o espacios propios UniCIEO y contar con la
caracteristicas minimas de vestuario, protocolo y accesorios
propios del profesional de la salud oral en el gjercicio de su labor.

debe contar con formato de autorizacion del uso de imagen.

Fotografia vida universitaria

La vida universitaria de nuestros estudiantes es diversay
dinamica, poder capturar la esencia misma del momento, exige
un rigor documental que nos permita contar historias. Procure
siempre conectar con la actividad y sus personajes para poder
transmitir las emociones del evento a la audiencia.




Tono y Voz de la
Marca




Personalidad de marca UniCIEO

Nuestro tono de comunicacion es:

Innovadora Progresista

Desafia lo tradicional y fomenta la creatividad, la investigacion y la transformacion Su vision de futuro, su enfoque inclusivo y su liderazgo en los desafios de la
constante. odontologia moderna.

Su compromiso empatico, ético y solidario con las personas y Se atreve a liderar cambios y romper esquemas en |

la sociedad. educacion odontologica.

Comprometida

Refleja su dedicacion con la salud publica, la formacion integral y el entorno.



Mencion visual o auditiva

Cando se menciona a la institucion se debe terner presente
las siguientes recomendaciones.

Como primera menciodn y en escenarios formales
Fundacion Universitaria CIEOQ "UniCIEQ"

Menciones seguidas a la anterior
UnICIEO

No Use

Fundacion universitaria cieo

U.N.I.C.I.LE.O
a universidad



Aplicaciones
visuales




Tarjetas

Uni CIEO

AxXXx Axx AXX

Rector / Presidente
Fundacidon Univeristaria CIEO

Carrera 5 NUmero 118- 10, Bogota- Colombia
XXXXXXXXXunicieo.edu.co

+57 3XX XXXX XXX

www.unicieo.edu.co




Redes sociales

La ubicacion del logo puede variar para tener mejor visibilidad,
siempre y cuando NO incumpla con sus usos permitidos. AVATAR REDES SOCIALES

1080 X 1080
Post cuadrado

750 X 1334
Post historia

O

Uni ciEO EVITAR

O

Uni CIEO

1080 X 1350
Post vertical

PUBLICACION

1200 X 630
Post horizontal

O

Uni CIEO

PUBLICACION

EVITAR

PUBLICACION PUBLICACION




Firma De Correo

Tamano: Grande

KXXXXX YXXX Rxxxxxxxx Color: Rojo Institucional

CARGO O SEMESTRE
Area _

Carrera 5 Numero 118-10, Bogota - Colombia
Tel o Cel:(+57) 3xx 6xX 7xXX e o

uM Cl EO CXXXXXXXXXXXXX@unicieo.edu.co

WWW.unicieo.edu.co _

* Haz clic en configuracion en la esquina superior derecha. Opcion: Ver todos los ajustes.
= En la seccion "Firma", pega el modelo y personaliza con tus datos.
* Finaliza en la parte inferior de la pagina. Opcion: Guardar Cambios

Tipografia: Sans Serif



Aplicacion Visual
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Publicidad




Cobranding

Slempre que aparezca junto a otras marcas, se debe asequrar el area de exclusion, la disposicion y
el tamano proporcional.

Colaboraciones o asociaciones

Para colaboraciones o0 asociaciones se dara la misma importancia a las marcas. En la mayoria de los casos,
los logos aliados deben alinearse a la altura del logosimbolo de la Institucion.

Post

Pendon

Uni(

ﬂ’—c e COBraNG g
w
IE0O©

Valla

ni CIE

o

Cobranding

UnilCIEO
Cl

EO

op!
Cobranding

Cobranding E

ﬂ Cobranding




Condiciones legales

La pauta publicitaria tiene condiciones especiales, de acuerdo con la normativa de promocion de programas académicos del Ministerio de Educacion Nacional.
Para esto se exige siempre:

LOGO UniCIEO acompanado de la expresion, Vigilada MinEducacién.

Oferta puntual de programas académicos, debe tener como minimo CODIGO SINIES (si el tamafio de la pieza no permite mas informacion).

Si el formato lo permite, debe contener la informacion legal completa del programa, como se muestra en el ejemplo. .

&
Uni ciEO
~ N . I > 2
o
Especializacién en Tipo de formacién

0 rtOd O n c i a y Oferta académica

Ortopedia Dentofacial
Duracién + Modalidad + SNIES

Vigilado MEN

ilnscripciones
abiertas!

Cra 5 No 118 - 10/ Bogota Lugar de desarrollo




Acompanantes

Ejemplo de construccion

Las dependencias, como vicerrectorias, programas académicos, areas, grupos, comités, entre otras, no deben tener

un logo o marca que los identifique o diferencie como una organizacion independiente de la institucion.
Para su correcta acreditacion e identificacion, se debe usar el logosimbolo acompanado de un separador y el nombre

correspondiente a su lado derecho, como se observa en los ejemplos.

Uni CIEO

Uni CIEO

Nombre

Rectoria

UUni CIEO

Uni CIEO

Vicerrectoria
Administrativa
y Financiera

Direccion de
Programa



Cuentas Institucionales

Las vocerias institucionales se ejerceran desde las cuentas habilitadas en redes soclales
0 desde el correo electronico de la Coordinacion de Comunicaciones.

Son cuentas oficiales de la Fundacion Universitaria CIEO las siguientes:

f Fundacion Universitaria CIEO - Unicieo
@unicieo

@ (@unicieo

o @unicieofficial

J (@unicieo

comunicaciones@unicieo.edu.co

Otros canales de .
comunicacion institucional

& www.unicieo.edu.co




Para que la marca UniCIEO se

mantenga en el tiempo y logre el

reconocimiento y posicionamiento deseado, requiere que cada
uno de los miembros de su comunidad |a apropie, cuide y defienda

en todos los espacios en los ¢

ue tenga contacto con ella.

Fsta es una invitacion a enaltecer

E
e

marca que nos identifica y acoge,
evemaos al maximo nuestro sentido

de pertenencia, con orgullo pongamosla
en el lugar mas privilegiado que existe,
nuestro corazon.




Uni CIEO




